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Este estudio fue realizado entre Junio 2017 y Marzo 2018
m PARTICIPARON 11 MEDIOS GENERADORES DE
CONTENIDO PREMIUM IAB
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FICHA ESTUDIO

Método de recopilacién:
Incorporacion de codigos comScore VCE en los adservers de los 11 medios participantes, que
median en tiempo real la visibilidad del creativo y la validez del trafico,

Fechas
Desde 15 de Junio del 2017 a 15 de Marzo del 2018

Ubicacién geografica
Chile

Campo de recoleccién
Sitios web en version dispositivos de escritorio y moviles. Campanas servidas en modalidad run
of site (ros)

Impresiones servidas
120.000.000 de impresiones distribuidas en los 11 medios participantes.

_htimano y medir la tasas promedio de visibilidad (viewability) de Ta=~
; pubI|<:|dad dlgltal en nuestra industria de medios.

CON ESTO BUSCAMOS OFRECER UN CONJUNTO DE DATOS A LOS
ITA TOMAR MEJORES DECISIONES
g & PUBLICITARIAS.

El estudio fue realizado con la
herramienta validated Campaigh &l cCcOmSCcORE. vCE’
Essentials (VCE) de ComScore

;Viewability?

Hablamos de VIEWABILITY cuando nos referimos a la visibilidad que tienen
nuestros avisos en los medios en que fueron publicados. Especificamente
cuando aparecieron en el navegador de un usuario y por lo tanto, tuvo la oportu-
nidad de ser visto.

;Trafico no humano?

Es el tipo de trafico compuesto por cualquier visita a un sitio web en el que un
ser humano no esta involucrado. Generalmente esta compuesto por “SPIDER”
o “BOTS” que son programas creados para visitar e indexar el contenido de toda
la web. También hay trafico fraudulento cuyo objetivo es defraudarala
industria publicitaria.
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Trafico Invalido
Los medios generadores de contenido
premiumde IAB muestranun

1%

de trafico invalido. Este valor es
mMuy positivo considerando que el

estandar mundial es de 3.6% en
desktopdisplayy 5,3%en
programmatic (*)

*Global snapshots based on Q1 2018 comScore VCE.

Viewability

EL ESTUDIO NOS ENTREGA UNA TASA DE VIEWABILITY
DE 42% PROMEDIO ENTRE TODOS LOS PARTICIPANTES.

La visibilidad de los anuncios de display en desktop
varian entre un &42% Yy 54% en todos los mercados (**)
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Evolucién de viewability en estudios de similares caracteristicas
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Experiencias de estudios similares desarrollados en México en los ultimo anos
30 demuestran que el trabajo constante de la industria y la optimizacion son
factores releventes al momento de mejorar la calidad de la visibilidad del
inventario publicitario.
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Alcanzado por un Alcanzado por todos
medio participante los medios partici-
del estudio. pantes durante el
estudio.

120.000.000

LEn Clue Viewability permite a los anunciantes tener un
afecta a los control mas preciso de su inversion y obtener un
dato real del numero de personas que han visto
actore§ ?’e la la publicidad. De lado de los medios o publishers
PU blicidad csuna guia gue permite optimizar sus espacios
digital') publicitarios y la valoracion de estos elementos.




